O projekcie "Smak na produkt"

Strona www.smaknaprodukt.pl jest rezultatem realizacji projektu wspoétpracy Pt. ,,Smak
na produkt”

Dane partnerdéw projektu wspétpracy:

- Stowarzyszenie ,,Podhalanska Lokalna Grupa Dziatania”
z siedzibg w 34-520 Poronin, ul. Pitsudskiego 2,
tel/fax. +48 18 20 11 543,
email: info@podhalanska.pl, www.podhalanska.pl
- Stowarzyszenie Rozwoju Orawy
z siedzibg w Jabtonce 34-480, ul.3-go Maja 1,
tel/fax. +48 601 488 584,
email: biuro@leaderorawa.pl, www.leaderorawa.pl
- Stowarzyszenie Biatych Goérali i Lachéw Sadeckich
z siedzibg 33-390 tacko 662
Tel/fax. +48 18 444-55-64,
email: biuro@lgdlacko.pl, strona www.lgdlacko.pl
- Stowarzyszenie Lokalna Grupa Dziatania ,,Nad Biatag Przemszg”
z siedzibg w Kluczach, ul. Partyzantéw 1,
tel/fax. +48 32 7242523,
email: lgd@nadbialaprzemsza.org.pl, www.nadbialaprzemsza.org.pl
- Stowarzyszenie Dolina Karpia
z siedzibg w Zatorze, ul. Rynek 2,
tel/fax. +48 33 8410584,
email: biuro@dolinakarpia.org , strona: www.dolinakarpia.org
- Stowarzyszenie Lokalna Grupa Dzialania Dunajec-Biata
z siedzibg w Zakliczynie ul. Browarki 1, 32-840 Zakliczyn,
tel/fax. +48 14 665 37 37,
email: biuro@dunajecbiala.pl, strona www.dunajecbiala.pl
- Stowarzyszenie Lokalna Grupa Dzialania -0 Zielony Pierscien Tarnowa
z siedzibg w Skrzyszowie, 33-156 Skrzyszdw 642,
Tel/fax. 14 632 63 45,
email: biuro.lgdzpt@vp.pl, strona www.lgdzpt.pl
- Lokalna Grupa Dziatania Regionalna Wspélnota na rzecz Rozwoju regionu
Villach-Hermagor ,
z siedzibg w 9500 Villach,
tel. +43 4242 205- 6016 fax. +43 4242 205-6098,
email: region-villach-hermagor@rmk.co.at, www.regionalmanagement-kaernten.at
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O projekcie "Smak na produkt”

Partnerzy projektu wspétpracy wdrazajac Lokalne Strategie Rozwoju dziatajg na rzecz rozwoju
obszarow wiejskich, aktywizujgc spotecznos$c lokalng, promujgc obszar oraz wspierajac
realizacje i upowszechniajac Lokalne Strategie Rozwoju na obszarze objetym przez partnerskie
LGD.

Stowarzyszenie Podhalanska Lokalna Grupa Dziatania swoim obszarem dziatania obejmuje
gminy: Poronin, Biaty Dunajec, Szaflary, KoScielisko, Czarny Dunajec.

Lokalna Grupa Dziatania Zielony PierScien Tarnowa swoim obszarem dziatania obejmuje
gminy: Skrzyszéw, Tarndéw, Lisia Gora, Zabno, Wietrzychowice, Wierzchostawice.

Stowarzyszenie Rozwoju Orawy swoim obszarem dziatania obejmuje gminy: Lipnica Wielka,
Jabtonka.

Stowarzyszenie Gérali Biatych i Lachow Sadeckich swoim obszarem dziatania obejmuje gminy:
tacko

Stowarzyszenie Lokalna Grupa Dziatania ,Nad Biatg Przemszg” swoim obszarem dziatania
obejmuje gminy: Klucze, Bolestaw, Trzycigz i Wolbrom.

Stowarzyszenie Dolina Karpia swoim obszarem dziatania obejmuje gminy: Przeciszéw, Zator,
Spytkowice, Polanka Wielka, Osiek, Brzeznica, Tomice.

Lokalna Grupa Dziatania Dunajec-Biata swoim obszarem dziatania obejmuje gminy:
Ciezkowice, Plesna, Wojnicz, Zakliczyn.

Lokalna Grupa Dziatania Regionalna WspdInota na rzecz Rozwoju regionu Villach-Hermagor.
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O projekcie "Smak na produkt”

Celem ogélnym projektu wspétpracy jest rozwoj regionu oparty o produkt lokalny.

Celem szczego6towym projektu wspétpracy jest zwiekszenie Swiadomosci mieszkancow i
rolnikbéw z terendw wiejskich i miejsko-wiejskich z obszaréw LGD biorgcych udziat w projekcie,
w zakresie promocji produktow lokalnych i nowych form dystrybucji poprzez dziatania
promocyjne, utworzenie strony internetowej oraz opracowanie i wydanie materiatow
informacyjno - promocyjnych.

Projekt wspotpracy jest skierowany na pobudzenie aktywno$ci Srodowisk lokalnych poprzez
ozywienie i integracje spotecznoéci lokalnej angazujac grupy docelowe:

- organizacji pozarzgdowych, w tym LGD,

- przedsiebiorcy,

- lokalnych lideréw,

- rodzin rolniczych,

- lokalnych mieszkancow,

- 0soby starsze,

- turystéw,

- kobiety,

- mezczyzn,

- mtodziezy

- hodowcdéw.

Realizacja projektu wspotpracy pozwoli na pobudzenie aktywnos$ci $rodowisk lokalnych w
trakcie i po zakonczeniu realizacji projektu poprzez udziat w spotkaniach promocyjnych,
targach, odwiedzanie strony internetowej oraz rozdysponowanie albumu zawierajgcego opisy
produktéw tradycyjnych. Srodowiska lokalne aktywnie beda braé czynny udziat we wszystkich
dziataniach projektu.

Obszarem tematycznym projektu wspétpracy jest rolnictwo, kultura i dziedzictwo
kulturowo-przyrodnicze, nowe technologie i know-how , produkt lokalny. Projekt wspotpracy
opiera sie na zasobach ludzkich, przyrodniczych, kulturowych, rolniczych, turystycznych.
Wykracza poza wymiane doswiadczen, co wynika z wyznaczonego przez Partneréw celu i
przewidzianych do realizacji zadan.

Cel projektu wspotpracy wpisuje sie w koncepcje rozwoju obszaréw wiejskich objetych LSR
Partneréw. Projekt jest skierowany na pobudzenie aktywnosci srodowisk lokalnych poprzez
ozywienie i integracje spotecznosci lokalnej angazujac grupy docelowe. W sposob nowatorski
przyczyni sie do zmiany podejscia mieszkancow terendw wiejskich i miejsko-wiejskich do
promocji, nowych technik sprzedazy bezposredniej i mozliwosci wyrobu produktéw lokalnych
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O projekcie "Smak na produkt”

we wiasnym gospodarstwie.

Partnerzy projektu wspétpracy wdrazajac Lokalne Strategie Rozwoju dziatajg na rzecz rozwoju
obszarow wiejskich, aktywizujgc spotecznos$c lokalng, promujgc obszar oraz wspierajac
realizacje i upowszechniajac Lokalne Strategie Rozwoju na obszarze objetym przez partnerskie
LGD rowniez poprzez promocije produktéw lokalnych. Cele projektu wspodtpracy sg zgodne z
celami LSR partneréw oraz PROW 2007-2013.

Rezultatem projektu bedzie za pomocg szerokiej promocji kilkudziesigciu lokalnych produktow
na obszarze 8 lokalnych grup dziatania obejmujacych swoim dziataniem powierzchnie 4335,89
km dotarcie do kilku tysiecy osob. W trakcie targéw oraz imprez promocyjnych planuje sie
udziat okoto 1400 os6b. Album promocyjny wydany w 2400 sztuk zostanie rozdysponowany w
gminach i innych instytucjach gminnych na terenie grup partnerskich. Strona internetowa
dotrze do duzego grona ludzi za pomocg linkéw umieszczonych na wszystkich stronach
partnerow, gmin wchodzacych w sktad LGD oraz stronie Centrum Doradztwa Rolniczego
Oddziat w Krakowie. W trakcie spotkan informacyjno — promocyjnych z grupg beneficjentow
projektu uczestnicy zapoznajg sie z mozliwosciami promocji produktow lokalnych i nowych form
dystrybuciji z ekspertami w dziedzinie m.in. sprzedazy bezposredniej oraz promocji produktéw
co przyczyni sie do zwiekszenia Swiadomosci rolnikdw i mieszkancéw w zakresie sprzedazy i
promocji wiasnych wyrobdw.

Rezultatem projektu bedzie zgtoszenie do rejestracji okoto 15 produktéw tradycyjnych w
Matopolskim Urzedzie Marszatkowskim na Liscie Produktow Tradycyjnych.

Grupy docelowe:

Projekt wspodtpracy skierowany jest do cztonkdéw organizacji pozarzadowych dziatajgcych na
rzecz rozwoju obszaréw wiejskich, przedsiebiorcow prowadzgcych dziatalnos¢ na obszarze,
lokalnych lideréw, rodzin rolniczych, mieszkancéw obszaru, 0séb starszych, turystow
odwiedzajgcych tereny partneréw, grup kobiet dziatajgcych w Kotach Gospodyn Wiejskich oraz
innych organizacji zrzeszajacych kobiety, mezczyzn oraz do mtodziezy szkét podstawowych,
gimnazjalnych oraz Srednich.

1. Organizacje pozarzadowe, w tym LGD
Organizacje pozarzgdowe dziatajgce na terenie partnerow projektu wspotpracy pt. ,Smak na
produkt” zajmujg sie miedzy innymi kultywowaniem lokalnych tradycji oraz pomocg w integraciji
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O projekcie "Smak na produkt”

spotecznej osobom zagrozonym wykluczeniem spotecznym. Projekt ten pomoze im w
zwiekszeniu zainteresowania dziedzictwem kulturowym obszaru lokalnej spotecznosci poprzez
udziat w projekcie. Lepsza identyfikacja z obszarem i zwiekszenie zaangazowania we
wspotprace lokalnej spotecznoéci podniesie $wiadomo$¢ cztonkdw organizaciji pozarzadowych
poprzez wtaczenie sie w nowe inicjatywy. Udziat organizacji pozarzadowych w projekcie
przyczyni sie rowniez do zapobiegania zanikania tradycji oraz rozpowszechni na wieksza skale
wiedze o produktach regionalnych.

2. Przedsiebiorcy

Projekt wspodtpracy skierowany jest do przedsiebiorcow zajmujgcych sie miedzy innymi
produkcjg i sprzedazg produktow lokalnych. Udziat tej grupy w projekcie przyczyni sie do
wiekszego zainteresowania tej grupy problematyka promocji produktow regionalnych,
tradycyjnych oraz lokalnych.

3. Lokalni liderzy

Na obszarze projekiu wspotpracy aktywie dziata wielu lokalnych lideréw. Projekt wzmocni wigzi
taczace lokalnych lideréw ze swojg matg spotecznoscig poprzez aktywny udziat w
przygotowaniu produktéw, ktére mogg zostaé wpisane na liste produktéw tradycyjnych. Co
przyczyni sie do polepszenia kontaktéw oraz wspotpracy pomiedzy liderami. Lepsza
identyfikacja z obszarem i zwiekszenie zaangazowania we wspotprace lokalnej spotecznosci
poprzez wtaczenie sie w projekt zapobieganie zanikaniu tradycji oraz rozpowszechni na
wiekszg skale wiedze o produktach regionalnych.

4. Rodziny rolnicze

Udziat rodzin rolniczych i samych rolnikéw przyczyni sie do wieloptaszczyznowego potaczenie
rolnictwa i gospodarki zywnosciowej poprzez integracje i identyfikacje rozdrobnionego sektora
rolniczego w spotecznosci lokalnej. Wykorzystanie wyprodukowanych na obszarze lokalnym
sktadnikow do przygotowania tradycyjnych potraw przyczyni sig do lepszej promociji i sprzedazy
lokalnych produktéw.

5. Lokalni mieszkancy

Zwiekszenie zaangazowania oséb w roznym przedziale wiekowym oraz integracji spotecznej
na skutek ro6znorodnej oferty realizowanej przez projekt — strona www, album, imprezy
promujgce, wystepny znanych zespotdw wptynie na zwiekszenie Swiadomosci o lokalnych
produktach oraz przyczyni sie do lepszej promocji oferty produktéw z obszaru.

Projekt pomoze lokalnym mieszkanncom w zwiekszeniu zainteresowania dziedzictwem
kulturowym obszaru lokalnej spotecznosci poprzez udziat w projekcie. Lepsza identyfikacja z
obszarem i zwiekszenie zaangazowania we wspotprace lokalnej spotecznosci podniesie ich
Swiadomos¢é poprzez wigczenie sie w nowe inicjatywy.

6. Osoby starsze
Udziat w projekcie osob starszych zapobieganie wykluczeniu tej grupy z zycia w spotecznosci
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O projekcie "Smak na produkt”

lokalnej, pokazanie mozliwosci i przydatnos$ci przekazywania wtasnej wiedzy dla potrzeb
zachowania i waloryzacji dziedzictwa kulturowego. Podwyzszenie poczucia bycia integralng
czescig spotecznosci lokalnej, tatwa mozliwo$¢ zapoznania mtodsze pokolenia z lokalna
tradycja. Wzrost wtasnej warto$ci poprzez udostepnienie wiedzy i swojego doswiadczenie
mtodszym. Przede wszystkim tradycyjnych technik przygotowywania regionalnych potraw.

7. TurySci

Promocja lokalnych produktow kierowana jest do turystow przebywajgcych na obszarze
partneréw. Udziat turystéw podczas targéw ,Smak na produkt” przyczyni sie zwiekszenia
Swiadomosci licznej grupy o walorach lokalnych produktow z 7 obszaréw matopolski.

8. Kobiety

Projekt pomoze grupie kobiet dziatajgcych m.in. w Kotach Gospodyn Wiejskich oraz innych
organizacjach zrzeszajgcych kobiety w zwiekszeniu zainteresowania dziedzictwem kulturowym
obszaru lokalnej spotecznosci poprzez udziat w projekcie. Lepsza identyfikacja z obszarem i
zwiekszenie zaangazowania we wspotprace lokalnej spotecznosci podniesie ich Swiadomos¢
poprzez wtaczenie sie w dziatania realizujgce cele zatozone w projekcie. Udziat grupy kobiet
kultywujacych tradycje zagwarantuje pewny przekaz przepisow kulinarnych i tradyciji.

9. Mezczyzni

Udziat grup mezczyzn pozwoli na lepszg identyfikacje z obszarem i zwiekszenie
zaangazowania we wspotprace lokalnej spoteczno$ci poprzez wigczenie sie w nowe inicjatywy.
Zapobiegnie zanikaniu tradycji oraz rozpowszechni na wiekszg skale wiedzy o produktach
regionalnych.

10. Mtodziez

Projekt przystuzy sie pobudzenie aktywnosci mtodziezy szkét podstawowych, gimnazjalnych
oraz Srednich poprzez integracje miedzypokoleniowg. Podniesie poziom wiedzy o zasobach
przyrodniczych i kulturowych obszaru. Zapobieganie zanikaniu tradycji przyswajajac wiedze nt.
produktéw lokalnych podczas targow i spotkan promujgcych. Rozpowszechni na wiekszg skale
wiedzy o produktach regionalnych.

11. Hodowcy

W projekcie wspotpracy grupg docelowg bedzie rowniez grupa hodowcdw, ktdrzy swojg
dziatalnoscig aktywnie uczestniczg w kreowaniu wizerunku produktéw lokalnych oraz ich
wytwarzaniu. Udziat tej grupy w projekcie przyczyni sie do wzmocnienia wiezi pomiedzy
hodowcami a bezpo$rednimi odbiorcami.

Realizacja projektu wspotpracy pozwoli na pobudzenie aktywnos$ci $rodowisk lokalnych w
trakcie i po zakonczeniu realizacji projektu poprzez udziat w spotkaniach promocyjnych,
targach, odwiedzanie strony internetowej oraz rozdysponowanie albumu zawierajgcego opisy
produktéw tradycyjnych. Srodowiska lokalne aktywnie beda braé¢ udziat we wszystkich
dziataniach projektu.
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